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Dai professionisti agli affinity group

ATTRAVERSO LA COLLABORAZIONE CON REALTA SPECIALIZZATE E
GRAZIE A UNA PIATTAFORMA CAPACE DI FORNIRE SERVIZI E
AGGIORNAMENTO PER GLI INTERMEDIARI, AEC PUNTA AD ASSUMERE
SEMPRE PIU IL RUOLO DI “DIVISIONE AFFINITY” PER GLI OLTRE 800
BROKER E COLLABORATORI DI CUI SI AVVALE. “LA CHIAVE DI VOLTA
DELLA NOSTRA STRATEGIA, DICE FABRIZIO CALLARA, A.D. DI AEC
UNDERWRITING, E PUNTARE SU PROGRAMMI ASSICURATIVI
COMPLETI E INTEGRATT”

Partnership ad elevato contenuto di
specializzazione, capacita di offrire
alla propria rete di broker e agenzie,
ai propri partner, soluzioni assicura-
tive completo e strutturato su speci-
fiche esigenze della clientela,
fornitura di attivitd di formazione e
aggiornamento professionale per
tutti i dipendenti delle societa distri-

Fabrizio Callara, amministratore delegato di
Aec Underwriting
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butrici. Sono queste le tre direttrici
strategiche che hanno favorito, nel
corso del 2009, lo sviluppo del busi-
ness di Aec Underwriting, agenzia
di sottoscrizione indipendente corri-
spondente dei Lloyd's e dedicata ai
rischi specialistici nell’ambito delle
responsabilita professionali di pro-
fessionisti, aziende ed Enti Pubbliici.
Per Aec 'anno si ¢ infatti chiuso con
una crescita delle commissioni
dell’8% , che hanno raggiunto i 3,8
milioni di euro. “Con una rete costi-
tuita da 445 broker e 420 iscritti alla
sezione E del Rui, e con un numero
complessivo di 12.290 contratti, di-
chiara Fabrizio Callara, amministra-
tore delegato di Aec Underwriting,
il bilancio del 2009 & per noi posi-
tivo e dimostra la validira del nostro
approccio al mercato. La nostra stra-
tegia, infatti, punta a coprire spazi di
specializzazione non adeguatamente
coperti dalle soluzioni assicurative
proposte dal resto del mercato. Gra-
zie alle partnership che abbiamo
stretto nel corso dell’anno, i broker
e le agenzie nostri corrispondenti
(tutte organizzate al plurimandato
orizzontale) hanno a disposizione
una gamma completa di soluzioni as-
sicurative, facilmente gestibili attra-

verso la nostra piattaforma informa-
tica, che comprende proposte ad ele-
vato valore aggiunto maturate
attraverso il know how specialistico
dei nostri partner: Ace Europe, Ari-
scom, Cna Insurance, Dkv Salute,
Mondial Assistance, Pramerica Life,
Roland, Qbe, Uca, XI Insurance.
Oggi siamo cosi in grado di porci
come una vera e propria ‘Divisione
affinity’ per tutti gli intermediari no-
stri corrispondenti. I nostri servizi,
di carattere operativo, commerciale
e di formazione/aggiornamento pro-
fessionale, consentono loro di avere
accesso a un_ importante target,
quello degli affinity group appunto,
altrimenti raggiungibile solo facendo
fronte agli elevati costi derivati dalla
gestione di un ufficio dedicato, stru-
mento indispensabile per poter sod-
disfare le esigenze di questo
particolare segmento di clientela”.

La leva competitiva di Aec, evidenzia
Callara, non si basa solo su specializ-
zazione e completezza, ma anche su
un modello operativo snello e ve-
loce, basato su una nuova piatta-
forma tecnologica, in grado di
competere sia sul versante dei premi
sia su quello della qualita del servi-
zio agli intermediari e quindi ai
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